1. A képzési program adatai

A TANTARGY ADATLAPJA

1.1 Fels6oktatasi intézmény

BABES-BOLYAI TUDOMANYEGYETEM

1.2 Kar

POLITIKAI-, ALLAMIGAZGATAS- ES
KOMMUNIKACIOTUDOMANYI KAR

1.3 Intézet

UJSAGIROI

1.4 Szaktertilet

KOMMUNIKACIOTUDOMANY

1.5 Képzési szint

MESTERI

1.6 Szak / Képesités

ALKALMAZOTT MEDIATUDOMANY

2. A tantargy adatai

2.1 A tantargy neve

KULTURALIS ERTEKMENTES

2.2 Az elbadasért felelds tanar neve

SZABO ZSOLT, PHD EGYETEMI DOCENS

2.3 A szeminariumért felelds tanar neve

SZABO ZSOLT, PHD EGYETEMI DOCENS

2.4 Tanulméanyi 2 2.5

1. [2.6. Ertékelés

év Félév modja

VIZSGA

2.7 Tantargy | DS valaszthat6

tipusa

3. Teljes becsiilt id6 (az oktatasi tevékenység féléves draszama)

3.1 Heti 6raszam 3 melybdl: 3.2 eldadas| 2 3.3 szemindrium/labor | 1
3.4 Tantervben szerepld Ossz-0raszam| 42 | melybdl: 3.5 eléadas 28 | 3.6 szeminarium/labor | 14
A tanulmanyi id6 elosztasa: ora
A tankdnyv, a jegyzet, a szakirodalom vagy sajat jegyzetek tanulmanyozasa 30
Konyvtarban, elektronikus adatbazisokban vagy terepen valo tovabbi tajékozodas 30
Szeminariumok / laborok, hazi feladatok, portfoliok, referatumok, esszék kidolgozasa 24
Egyéni készségfejlesztés (tutoralds) 22
Vizsgak 2
Mas tevékenységek: ..................

3.7 Egyéni munka 0ssz-6raszdma 106

3.8 A félév 0ssz-6raszama 150

3.9 Kreditszam 6

4. Eléfeltételek (ha vannak)

4.1 Tantervi

4.2 Kompetenciabeli

5. Feltételek (ha vannak)

5.1 Az eldadés
lebonyolitasanak feltételei

5.2 A szeminarium / labor

lebonyolitasanak feltételei




6. Elsajatitando jellemzo kompetenciak

Szakmai kompetenciak

C6.2. Szerkesztdségi célkitlizések kidolgozasa a célkdzonség fiiggvényében.

C6.3. Az elméleti és modszertani ismeretek hasznositasa egy médiatermék szamara készitett
tematikus rész elkészitésére (betartva a kommunikécios csatorna sajatossagait)

C6.4. Rovatszerkezet, miisorracs felmérése az informacids csomag szerkezetébe vald integralasra
vonatkoz6 alapvetd fogalmak alapjan.

Transzverzalis
kompetenciak

CT1. Redlis megyvitatasa — elméleti €s gyakorlati indoklas mellett — egyes szokvanyos szakmai problémaknak, ezek
hatékony és deontologiai megoldéasa érdekében

7. A tantargy célkitiizései (az elsajatitando jellemz6 kompetencidk alapjan)

7.1 A tantargy altalanos
célkitlizése

Altalanos marketingfogalmak megismertetése

A kiilonbo6z6 digitéalis platformok kozonségének és felhasznaloinak
igényeinek és kovetelményeinek azonositasa olyan elemzési
modszerek alkalmazésaval, mint a fokuszcsoportos elemzés.

frott és audiovizualis formaban, digitalis vagy nyomtatott médidban a
célcsoport igényeinek megfeleld informaciokdzlés, valamint a tartalom
felépitése az eldirdsok és szabvanyok szerint.

7.2 A tantargy sajatos

A kulturalis termékekrol valé marketingorientalt gondolkodas

célkitlizései elsajatitasa

8. A tantargy tartalma

8.1 Eléadas Didaktikai mddszerek Megjegyzések

1. Bevezetd. A kultura, mint piaci termék Participativ
bemutato el6adas

2. Magaskultura és tomegkultura Participativ

viszonyanak valtozasai, példavetités bemutato el6adas,
vetités

3. A kulturalis termék mindenkié? Participativ

Paradigmak és mentalitasok a letoltések bemutato el6adas

vilagdban

4. Hagyomanyos marketingeszkdzok a Participativ

kulturalis termékek népszerdsitésében bemutato el6adas

5. Alternativ marketingeszk6zok: Participativ




szponzoralds, gerillamarketing és
virusmarketing a m(ivészetek szolgalatdban

bemutato el6adas

6. Kampanystratégiak a kulturdlis termékek
népszerlsitésében. Esettanulmanyok

Participativ
bemutato el6adas

7. A kulturdlis termékek célkozonsége.
Célzott kampanyok.

Participativ
bemutato el6adas

8. Az irodalmi termékek marketingstratégiai.
Esettanulmanyok.

Participativ
bemutato el6adas

9. A vizualis és képzém(ivészetek
marketingstratégiai. Esettanulmanyok.

Participativ
bemutato el6adas

10. Az audiovizualis és el6adémlivészetek
marketingstratégiai. Esettanulmanyok.

Participativ
bemutato el6adas

11. A zenei termékek marketingstratégiai.
Esettanulmanyok.

Participativ
bemutato el6adas

12. Osszegzés, ismétlés

Participativ
bemutato el6adas

Konyvészet
o Jib Fowles: Advertising and Popular Culture

http://books.google.ro/books?id=YkxMPOkSQ_O0C&printsec=frontcover&hl=ro#v=onepage&q&f=true

e Bernard Brochand, Jacques Lendrevie: A rekldm alapkényve, Akadémiai kiado, 2004. 301-318. (megtalalhato
fénymasolatban a SzTK konyvtaraban, a teljes konyv megtaladlhatd a K6zgazdasagtan Kar konyvtaraban)

e Incze Kinga, Pénzes Anna: A rekldm helye. A hatékony médiatervezés és -vdsdrlds kézikonyve. Mrs. White Media
Consulting Kft., MediaSpirit Consulting Kft., 2002. (megtalalhaté a SzTK konyvtaraban)

e Sas Istvan: Reklam és pszicholdgia, Kommunikacidés Akadémia Kényvtar, 2006 (megtalalhatd a Kozgazdasagtan

Kar és a Kommunikacio Kar konyvtaraban)

e Oliviero Toscani: Rekldm, te mosolygo hulla, Park kiadd, 1999. 41-91. (megtaldlhaté fénymadsolatban a SzTK
konyvtaraban, a teljes konyv megtalalhato a Sapientia konyvtaraban)

e Sas Istvan: A visszabeszél6gép. Médiakutato,

http://mediakutato.hu/cikk/2008 03 o0sz/02 visszabeszelogep uzenet/01.html?g=rekl%E1mfilm#rekl%E1lmfilm

e Fehér Katalin: Reklamhatas,

problémamegoldas,

intencionalitas.

Médiakutato,

http://mediakutato.hu/cikk/2008 03 o0sz/01 reklamhatas problemamegoldas intencionalitas/

e Papp-Vari Arpad cikkei: http://www.papp-vary.hu/product placement/

8.2 Szeminarium / Labor Didaktikai mddszerek Megjegyzések

1. A szeminariumi feladatok megbeszélése, témavalasztas Beszélgetés, elemzési
gyakorlat

2. Elemzés-bemutatok: 1. csoport Participativ hallgatoi
bemutatok

3. Elemzés-bemutatok: 2. csoport Participativ hallgatoi
bemutatok

4. Projekt-bemutatok: 1. csoport Participativ hallgatoi
bemutatok

5. Projekt-bemutatok: 1. csoport Participativ hallgatoi
bemutatok

6. Osszegzés, kiértékelés. Kollokvium az eléadasok anyagébol,
melyen pluszpontot lehet szerezni.

Beszélgetés, szobeli értékelés



http://books.google.ro/books?id=YkxMPOkSQ_0C&printsec=frontcover&hl=ro#v=onepage&q&f=true
http://mediakutato.hu/cikk/2008_03_osz/02_visszabeszelogep_uzenet/01.html?q=rekl%E1mfilm#rekl%E1mfilm
http://mediakutato.hu/cikk/2008_03_osz/01_reklamhatas_problemamegoldas_intencionalitas/
http://www.papp-vary.hu/product_placement/

9. Az episztemikus kozosségek képviseldi, a szakmai egyesiiletek és a szakteriilet reprezentativ
munkaltatoi elvarasainak 6sszhangba hozasa a tantargy tartalmaval.

10. Ertékelés

Tevékenység tipusa

10.1 Ertékelési kritériumok

10.2 Ertékelési modszerek

10.3 Aranya a végso
jegyben

10.4 El6adas

10.5 Szeminarium / Labor

1. Egyéni munka: elemz6
feladat — minden hallgato
megfigyel, elemez és bemutat
egy kampanyt, amely valamely
kulturalis termék
népszeriisitését szolgalta

50%

2. Csoportmunka:
kampényt tervezni egy
kulturélis terméknek a
tanult hagyomanyos ¢és
alternativ modszerekkel -
pluszpont jar az
alkalmazott (nem fiktiv)
kampéanyokért

50%

10.6 A teljesitmény minimumkdvetelményei

e  Szminariumokon val6 jelenlét, feladatok hatdriddre torténd leadasa

Kitoltés datuma

2024.01.107.

Eloadas felelose

Szeminarium feleldse

Dr. Szabd Zsolt

Az intézeti jovahagyas datuma

2024.01. 11.

Intézetigazgato



