A TANTARGY ADATLAPJA

1. A képzési program adatai

1.1 Fels6oktatasi intézmény

Babes-Bolyai Tudomanyegyetem

1.2 Kar

Politika-, Kozigazgatas- és Kommunikaciétudomanyi Kar

1.3 Intézet

Ujsagiras és Digitalis Média Intézet

1.4 Szaktertilet

kommunikéciotudomany

1.5 Képzési szint

alapképzés

1.6 Szak / Képesités

ujsagiras

2. A tantargy adatai

2.1 A tantargy neve

| Szemiotika és vizualis kultara

2.2 Az eldadasért felelds tanar neve Dr. Péter Arpad

2.3 A szeminariumért feleld

s tanar neve | Dr. Péter Arpad

2.4 Tanulményi év‘ I ‘2.5 Félév‘ ] ‘2.6. Ertékelés m(')dja‘ vizsga ‘2.7 Tantérgy tipusa| kotelezd

3. Teljes becsiilt id6 (az oktatasi tevékenység féléves draszdma)

3.1 Heti 6raszam 2,5 | melybdl: 3.2 eldadas| 2 3.3 szeminarium/labor | 0,5
3.4 Tantervben szerepld Ossz-6raszdm| 35 | melybdl: 3.5 eldadas| 28 | 3.6 szeminarium/labor | 7
A tanulmanyi id6 elosztasa: ora
A tankoOnyv, a jegyzet, a szakirodalom vagy sajat jegyzetek tanulmanyozasa 3
Konyvtarban, elektronikus adatbazisokban vagy terepen valo tovabbi tajékozodas 2
Szeminariumok / laborok, hazi feladatok, portofoliok, referatumok, esszék kidolgozasa 2
Egyéni készségfejlesztés (tutoralas) 1
Vizsgak 1
Mas tevekenységek: szimulacios gyakorlatok 1
3.7 Egyéni munka 0ssz-6raszdma 12

3.8 A félév 0ssz-Oraszama 168

3.9 Kreditszdm 4

4. Elofeltételek (ha vannak)

4.1 Tantervi

4.2 Kompetenciabeli

e a hallgatok alapvetd médiatorténeti ismeretekkel kell rendelkezzenek.

5. Feltételek (ha vannak)

5.1 Az eldadas
lebonyolitasanak feltételei

e didkonként egy, korszerii szamitogép, internetkapcsolat, Adobe
lustrator program, Corel Draw program, egy kivetitd

5.2 A szeminarium / labor
lebonyolitasanak feltételei

e didkonként egy, korszerii szamitogép, internetkapcsolat, Adobe
[lustrator program, Corel Draw program, egy kivetitd




6. Elsajatitando jellemzoé kompetenciak

C5.1. Az ujsagir6i szakmai deontologia sajatos jegyeinek felismerése és leirasa.
C4.2. Az orszagos vagy helyi szervezetek tevékenységének internacionalizalasat szolgalo ujsagiroi technikai, taktikai
¢s stratégiai eszkozok adaptalasa.
- CA4.5. Egyéni részprojekt kidolgozasa egy szerkesztOség €s/vagy kutatoi csoport tevékenységével
osszehangolva, egy projekt keretén beliil

Szakmai kompetenciak

CT1. Realis megoldasa — elméleti és gyakorlati indoklas mellett — egyes szokvanyos szakmai problémaknak, ezek
hatékony és deontologiai megoldasa érdekében

Transzverzalis
kompetenciak

7. A tantargy célkitiizései (az elsajatitando jellemz6 kompetencidk alapjan)

7.1 A tantargy altalanos e atantargy elsajatitdsa soran a didkok képessé kell valjanak a
célkitlizése médiajelenségek vizualis sajatossagainak és rendszereinek
értelmezésére, valamint a kiilonb6zé médiumok jellemzo esztétikai
sztenderdjeinek felmérésére

7.2 A tantargy sajatos e a hallgatok kell ismerjék a médiak vizualis szervezddéseinek

célkitlizései jelentéstartalmat, valamint kompetenciakat kell szerezzenek ahhoz,
hogy maguk is hozzajarulhassanak médiumok vizualis aspektusainak
formalasahoz

8. A tantargy tartalma

| 8.1 Eléadas ‘ Didaktikai modszerek ‘ Megjegyzések
1. Latvany és jelentés a médidban Frontalis oktatas,
multimédias
bemutato,
beszélgetés.
2. Aklasszikus,, nyomtatott médiumok idem
vizualitdsanak jelentésvilaga.
3. A ,sugarzott” médiumok vizualis idem
vonatkozdsai. Az online vizualitdsa
4. A média szerepe a vizualis identitas idem

megkonstrualasaban ¢€s fenntartasaban,
esetleges transzformdcidiban

5. Médiavallalatok vizualis identitasa. A logok idem
szerepe €s tervezési elvei
6. Az arculati kézikonyv szerkezete és elemei. idem

7. A média mint arculathordozo6 — az arculat a idem




médiaban

Az események meghirdetése kiilonbozo
médiumokban (a falragaszt6l a Facbook-
,,cover’-ig). Plakattervezési elvek

idem

A zsebrevagott médium. Arculat medialasa
névjegy altal. Névjegytervezési elvek

idem

10.

Valtozo arculatok médiatiikrozése (Pepsi,
Dicovery Channel stb.). A megvaltozott
arculatok médiajelenlétének fontossaga

idem

11.

Az ,alland6” arculatok médiajelenlétei (Coca
Cola)

idem

12.

Globalis jelentéségii cégek arculatanak
tikrozése a médiaban (International Flavors &
Fragrances, Monsanto stb.)

idem

13.

A vizualis inkongruencidk (potencialis)
médiavisszhangjai. A k6z6sségi médidk mint a
vizualis identitasok kontrolljai (a néhany napos
GAP logo, a British Petroleum arculatvaltésa,
az arculat fontossaga a ,,Salvati Rosia
Montana” médiakampanyaban)

idem

14

. Ismétlések

idem

Konyveszet:

1.

Kotelezd:

Abrudan Elena: Cultura vizuald. Experiente vizuale in era postmodernd, Cluj, Eikon, 2013.

Chris Jenks: Visual Culture. Routledge, 2005.

Jennifer Smith: Adobe lllustrator CC Digital Classroom, John Wiley & Sons, Inc., 2015.

Karin Becker: Where is Visual Culture in Contemporary Theories of Media and Communication? Nordicom Review,

2004. Vol. 25, no 1-2.
Ajanlott:

Gordon Gray: Cinema. A Visual Anthropology. Berg, 2010.

8.2 Szeminarium / Labor Didaktikai mdodszerek | Megjegyzések
1. Arculati kézikonyvek elemzése. esettanulmanyok,
gyakorlatok
2. Az arculatok médiamegjelenitésének idem
rendszerei példakon keresztiil
3. Logotervezési gyakorlatok Adobe Illustratorral | idem
-1
4. Logotervezési gyakorlatok Adobe idem
[llustratorral - 2
5. Plakattervezési gyakorlatok Adobe idem
Illustratorral - 2
6. Névjegytervezési gyakorlatok Adobe idem
Illustratorral - 2
7. Ismétlések idem
Konyvészet:

Andrew Darley: Visual digital culture. Surface play and spectacle in new media genres. Routledge, 2000.

9. Az episztemikus kozosségek képviseloi, a szakmai egyesiiletek és a szakteriilet reprezentativ
munkaltatoi elvarasainak 6sszhangba hozasa a tantargy tartalmaval.

A tantargy céljaként tiizi ki, hogy a nagy tomegeket érintd, alkalmanként erdsen befolydsold




médiumok, médiaban erds jelenléttel birod termékek, szolgaltatasok vizualis ,,hatasmechanizmusat™ jol
ismerjék meg a hallgatok, helyesen mérjék fel ezek tarsadalomban érvényesiild rendszereit.

10. Ertékelés
Tevékenység tipusa 10.1 Ertékelési kritériumok| 10.2 Ertékelési modszerek 10.3 Aranya a végso
jegyben
10.4 El6adas egy médiaesemény, vizsgadolgozat 70%
médiaintézmény vizualis
rendszereinek, arculatanak
alapos elemzése
évkozben leadott vizualis | esztétikai, funkcionalitasbeli
projektek felmérés
10.5 Szeminarium / Labor| dolgozat felmérés 30%

10.6 A teljesitmény minimumkdvetelményei

e cgy médiaesemény, médiaintézmény vizualis rendszereinek, arculatanak alapos elemzése

¢év kozben leadando:

logoterv médiaintézmény szamara
plakatterv a logo felhasznalasaval
innovativ névjegy tervezése a logo felhasznalasaval
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