1. A képzési program adatai

A TANTARGY ADATLAPJA

1.1 Felsdoktatasi intézmény

Babes—Bolyai Tudoméanyegyetem Kolozsvar

1.2 Kar Politika-, K6zigazgatas- és Kommunikaciétudomanyi Kar
1.3 Intézet Ujsagiras

1.4 Szaktertiilet Kommunikacid

1.5 Képzési szint Alapképzés

1.6 Szak / Képesités Ujsagiras

2. A tantargy adatai

2.1 A tantargy neve

| Reklamkommunikacié (Introducere in publicitate)

2.2 Az elbadasért felelds tanar neve dr. habil. Kadar Magor docens, kadar.magor@fspac.ro

2.3 A szeminariumért felel6s tanar neve | dr. habil. Kadar Magor docens, kadar.magor@fspac.ro

2.4 Tanulményi év | Il [2.5 Félév| 2 [2.6. Ertékelés modja| Vizsga | 2.7 Tantérgy tipusa| DF

3. Teljes becsiilt id6 (az oktatasi tevékenység féléves draszdma)

3.1 Heti 6raszam 4 melybdl: 3.2 eldadés| 2 3.3 szemindrium/labor 2
3.4 Tantervben szerepl6 6ssz-6raszam| 56 | melybdl: 3.5 el6adas| 28 | 3.6 szeminarium/labor 28
A tanulmanyi id6 elosztasa: ora

A tankonyv, a jegyzet, a szakirodalom vagy sajat jegyzetek tanulmanyozasa

28

Konyvtarban, elektronikus adatbazisokban vagy terepen valo tovabbi tajékozddas 7

Szeminariumok / laborok, hazi feladatok, portofoliok, referatumok, esszék kidolgozasa 28
Egyéni készségfejlesztés (tutoralas) 2
Vizsgak 4
Mas tevékenységek: ..................

3.7 Egyéni munka 0ssz-6raszdma 69

3.8 A félév 0ssz-Oraszama 125

3.9 Kreditszam 5

4. Eléfeltételek (ha vannak)

4.1 Tantervi

nincsenek

4.2 Kompetenciabeli

Nyilvanossagelméletek és médiarendszerek ismerete
(Kommunikécidelmélet, Tomegkommunikécio targyak);
célcsoport-szegmentalas és targetalasi modszerek ismerete €s
alkalmazasa (Rendezvényszervezés, Kozkapcsolatok alapjai targyak);
iizenet-fogalmazésok, célcsoportok, arculattipusok (Ko6zkapcsolatok
alapjai targy);

5. Feltételek (ha vannak)

5.1 Az eldadas
lebonyolitasdnak
feltételei

Helyszini feltételek: vetitdvel és irotablaval felszerelt helyiség;

az eldadas zavartalan menete érdekében elvart a pontos kezdés, az
eszkozpark biztositasa és a mobiltelefonok lehalkitasa;

a személyes eszkozok (telefon, laptop) haszndlata csak az oktatasi
folyamat eldsegitésének céljaval engedélyezett (jegyzetelés, informacio-
keresés, online platformok elérése, archivalas, online csapatmunka stb.);
kép- és hangfelvétel késztése a GDPR szabalyozasok értelmében tilos.

5.2 A szeminarium /
labor lebonyolitdsanak
feltételei

A szeminarium sikeres elvégzésének kritériumait, a vizsgara jelentkezés
feltételeit, az 6ndll6 munkdk sulyat a végsd értékelésben, a nagyobb
feladatokat ¢és a hataridoket, illetve a kotelezO0 szakirodalmi
olvasmanyokat az elsé szemindrium alkalmdval a hallgatok és a
tantargygazda kozosen egyeztetik és rogzitik. Ezek a feltételek a félév
végéig kotelezd érvényliek maradnak;
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a szeminarium sikeres zaradsahoz kotelezd az 6nall6 munkdk leadédsa
hataridore, illetve a csoportos munkak bemutatasa;

a félév soran leadott munkaknak egyéni hozzajarulast kell tartalmazniuk.
Plagium esetében a hallgatd elvesziti a vizsgan ¢és utovizsgan valo
részvétel jogat, illetve a kari és egyetemi szabalyoknak megfeleld eljaras

indul. Erre vonatkozé szabalyozasok:
https://www.umftgm.ro/fileadmin/legislatie/Legea 206-2004 buna_counduita_cercetare.pdf
http://fspac.ubbcluj.ro/resurse/formulare-requlamente/requli-etice-si-deontologice/

a szerkesztésnek a standard formatumot kell kovetnie: 12 pontos Times
New Roman, 2,5 cm-s (1 hiivelyk) margokeret, egyes vagy masfeles
sorkdz. Az allomany cimének tartalmaznia kell ékezetek nélkiil a szerzo
nevét, a feladat témdjat vagy tartalmat és az elkészités vagy leadas
datumat (pl. Szorgalmas Hallgato - Rebrief 2019-10-01);

a csoportos bemutatok leaddsa emailen elkiildve vagy online platformra
feltoltve torténik (doc, xls, pdf, ppt, prezi vagy video-alloméanyként)

FSPAC Moodle: https://moodle.fspac.ubbcluj.ro/

az irasbeli vizsgan mindenféle segédeszkdz hasznalata tilos. Vizsga-
csalasok esetén a kari és egyetemi szabalyoknak megfeleld eljaras indul.

6. Elsajatitando jellemzo kompetenciak

Szakmai
kompetenciak

e Cl. A Az informacid- és kommunikacidtudomanyok teriiletéhez kapcsolodo szaknyelv és
a szakmai ismeretek elsajatitasa;

e (2. A korszerli informacioszerzési és kommunikacios modszerek ismerete és hasznalata,
beleértve a new media eszkozeit is;

e (3. A kommunikacioéban részt vevo felek és célcsoportok ismerete;

o (4. Egy kozkapcsolati / reklamkommunikécios termék eldallitasa és promovalasa,
kozepes komplexitasit kommunikacids kampanyok megtervezése €s lebonyolitésa;

Transzverzalis
kompetenciak

e (CT2. Multidiszciplinaris munkacsoportban valé hatékony munkavégzés elsajatitasa, a
csoporton beliili szerepnek megfelel6 munkaveégzés;

e CT3 Az egyéni szakmai fejlddés tényszerii felmérése, a munkaerdpiacra valo belépés €s
az elvarasoknak megfeleld fejlédés érdekében;

7. A tantargy célkitiizései (az elsajatitando jellemz6 kompetencidk alapjan)

7.1 A tantargy altalanos
célkitlizése

A féléves targy célja a didkokkal megismertetni a reklamkommunikécio
alapjait, a reklamkészités folyamatat és technikait, illetve a reklamelemzés
¢s alkalmazas modszereit. Az eléadasok a reklamkommunikacié elméletét
targyaljak (reklamtorténet, pozicionalas és markazas, reklampszichologia,
reklamiigynokségek és reklampiac), mig a szeminariumok segitik a
relevans szakirodalmi vonatkozasok elsajatitasat, feldolgozasat és
megertését.

7.2 A tantargy sajatos
célkitiizései

o Az eldadésok elsddleges célja a reklamkommunikaciés ismeretek
megalapozasa, amelyre tovabbi tantargyak és szakirany tananyagai
épiilhetnek majd;

e aszeminariumok célja a gyakorlatoztatas és a csoportmunka, a
részvételi- és élménypedagogia modszereivel elsajatitani a
kampéanyelemzést és a kampanytervek készitésének modszereit;

e acsoportos feladatok célja a kozos gondolkodas, a csoportmunka
gyakorldsa, mig a bemutatok a prezentdcios készségeket fejlesztik;
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e akiilonb6z6é munkamodszerek elsajatitasa érdekében sor keriil egyéni
¢s kiscsoportos kreativ munkara, helyzetelemzésre, esettanulmany-
oldasra bemutatokra €s interaktiv kommunikacids gyakorlatokra.

8. A tantargy tartalma

8.1 Elbéadas Didaktikai Megjegyzések
moddszerek
1. Reklamtorténet 1. Vetitett, interaktiv A félév és az 6nallo
Bevezetés, a reklam alapfogalmai. bemutato. munkak megbesz¢lése,

Reklamtorténelem, a tarstudomanyok
kialakulasa.

Iskolak és paradigmavaltasok a reklam
torténetben.

A jelen tarsadalmi kommunikacios sajatossagai.
Korszakok ¢és reklamkommunikaciés modellek.
Reklamok és reklamozas sajatossagai.

modellek bemutatasa.

Onéllé munka

Korrajz években:
események, sajatossagok,
reklamok, média.

. Reklamtorténet 2.

Korszakok ¢és reklamhordozok véltozasa.
Reklamkorszakok a szlogenekben, printeken,
reklamfilmekben.

Esettanulmanyok: klasszikus €s korszakjelz6
szlogenek, printek, rekldmfilmek: I-111.
paradigma.

Vetitett, interaktiv
bemutato.

Onallé munka

a. Szlogentorténet- és
elemzés.

b. Marka reklamképének
/ vizualis identitasanak
valtozasai

. Reklamtorténet 3.

Reklamkorszakok a szlogenekben, printeken,
reklamfilmekben.

Esettanulmanyok: klasszikus és korszakjelzd
szlogenek, printek, reklamfilmek: I-111.
paradigma.

Vetitett, interaktiv
bemutato;
esettanulmany.

. Reklamtorténet 4.

Reklamkorszakok a szlogenekben, printeken,
reklamfilmekben.

Esettanulmanyok: klasszikus és korszakjelzd
szlogenek, printek, reklamfilmek: nexXt
paradigma

Vetitett, interaktiv
bemutato;
esettanulmany.

Korrajzok leadésa és
bemutato6i

. Eszk6z0k és feliiletek 1.
Célcsoport-szegmentacidos modszerek a
reklamkommunikécioban.

Eszkozhasznalat, integralt kommunikacio, 360
fokos marketing.

Reklamcsatornak: Egyedi / alternativ feliiletek.
Product placement.

Specifikus feliiletek alkalmazésa és elemzése.

Vetitett, interaktiv
bemutato.

Onallé munka
Kolozsvari alternativ
reklamfeliiletek
vadaszata.

. Eszk6z6k és feliiletek 2.
Specifikus feliiletek alkalmazasa €s elemzése.
Miivészet €s kreativitds a reklamban.

Vetitett, interaktiv
bemutato.

Onall6 munka
Specifikus
reklamfeliiletek
vadaszata.

7. Eszkozok és feliiletek 3.

Vetitett, interaktiv

Onallé munka




Online es offline hal6zati kommunikacio.
A pletykakeltés és a buzzmarketing.
Gerillamarketing ¢s eszkozei.

bemutato.

Reklameszkozok: valtas a
klasszikusrol a NewAd
eszkOzeire.

8. Eszkozok és feliiletek 4.
Web 2.0. A New Media eszkozei.
Web 2.0. Social media.
Online reklamozas & virusmarketing.

Vetitett, interaktiv
bemutato.

9. Pozicionalas és markazas 1.
Arculat, imazs, hirnév. Arculatépités és
arculattipusok. (ismétlés)
Markakommunikacié. Markatol a brand-ig.

Markatorténet €s markaiizenetek. Urban legends.

Markaeltérités. Markakasztok.

Vetitett, interaktiv
bemutato;
esettanulmany;
teszt.

Onallé munka
Markaismertség-mérés

10. Poziciondlas és markazas 2.
Arculat- és markaépités.
Markaismertség, markahiiség ¢s fidelizalas.
Termékhasznossag. Markaérték.

Vetitett, interaktiv
bemutato;
esettanulmany.

11. Reklampszichologia 1-2.
Reklampszicholdgia alapelvei.
Kommunikacios modellek, a reklamhatas
modelljei
Reklamkészités szempontjai.

Az elvaréasok és igényszintek.
Hatasmechanizmusok.

Reklampszichologia.
A rejtett és burkolt reklamok.
Befolyasolads: meggy6zés és manipulécio.

Vetitett, interaktiv
bemutato.

12. Rekldmiigynokségek és reklampiac 1.
A reklamalkotas folyamata.
Reklamiigynokségek felépitése és miikodése.
Feladatkorok.
Brief - az ligynokségi vazlattol a reklamtervig.
Reklamterv készitése.
Copystratégia.
Reklamstratégia.
Elvéarasok a megrendeldvel és az ligyndkséggel
szemben.

Vetitett, interaktiv
bemutato.

13. Reklamiigynokségek és reklampiac 2.
A reklampiac szereploi.
A romaniai reklampiac sajatossagai.
Reklamtorta. Piackutatds. Mérési és elemzési
modszerek.
A trendkutatas alapjai és modszerei.

Vetitett, interaktiv
bemutato.

14. Rekldmiigynokségek és reklampiac 3.
Nemzetkdzi €s romaniai térvényi szabalyozasok
Copyright jogok. Netbiztonsag ¢és adatvédelem.

Vetitett, interaktiv
bemutato;
esettanulmany.
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6. MILES, Young: Ogilvy a reklamrol. A digitdilis korban. Goodman Books, 2017.

frasbeli vizsgara: 7, 9 és 10. fejezetek

8.2 Szeminarium / Labor Didaktikai Megjegyzések
moddszerek
1. Vetitett, interaktiv Online csoport-,
Jegyzetelési modszerek. bemutato. olvasmany- és id6épont-
Szakirodalom attekintése, példaallitas. valasztas.
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9. Az episztemikus kozosségek képviseldi, a szakmai egyesiiletek és a szakteriilet reprezentativ
munkaltatoi elvarasainak 6sszhangba hozasa a tantargy tartalmaval.

A targy tartalma 0sszhangban van mas nemzetkdzi felsdoktatasi intézményekben oktatott
targyakkal.

A targy felépitése és tartalma figyelembe veszi a szakmai szovetségek és karrierkdzpontok
ajanlasait, az alkalmaz6 szervezetek elvarésait, illetve a piaci valtozasokat. Az esettanulmanyok ¢és
a csoportos feladatok célja kapcsolatba keriilni a szakmai szervezetekkel, valds piaci- és
¢lethelyzetekkel talalkozni.

A visszajelzés a szakmai szervezetek részérdl pozitiv, értékelik a targy sordn elsajatitott tudast és
kompetenciakat.

A jogi és etikai vonzatok Osszhangban vannak az érvényes romdniai torvényi rendelkezésekkel, a
targyalasok etikdja és a kapcsolatok kezelése pedig a szakmai (kommunikacid, média, gazdasagi €s
jogi) szervezetek kodexeinek szempontjait is figyelembe veszi.

Kiemelhet6 a kapcsolat a Magyar Reklamszovetséggel és a Romaniai Magyar Ujsagirok
Szbvetségével.

10. Ertékelés

Tevékenység tipusa 10.1 Ertékelési 10.2 Ertékelési 10.3 Aranya a végsé
kritériumok modszerek jegyben
10.1. Szeminariumi e Szakirodalom olvasdsa, 30%
tevékenységek bemutatasa, aktivitas
10.2. Félév alatti e Onalld munkak 20%
gyakorlati ¢ Bemutatok
tevékenységek e Elemzések
10.3. F¢lévzaro vizsga e [rasbeli és szobeli 50%
vizsga
10.4 A teljesitmény minimumkdvetelményei
e A reklamkommunikacié alapfogalmainak, elveinek, mddszereinek, eszkozeinek alapos elméleti és
gyakorlati ismerete;




a szemindriumi részvételi ardny az érvényes szabalyozasok értelmében min. 70%, melynek
teljesitése a vizsgara és utdvizsgara allas feltétele;
a vizsga minden probdjan az atmend 50% elérése.
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